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GLI INVESTIMENTI DELLE
CASE DISCOGRAFICHE

Gli investimenti delle case discografiche sui brani e
sugli artisti in gara generano un indotto in favore di
moltissimi segmenti economici

Televisione ~—— —— o Editori
(RAI)

Musica live ® Autori

(concerti e tour
degli artisti in gara)

CASA
DISCOGRAFICA
BRANO SANREMO

Piattaforme
audio e video
streaming

Ospitalita
(alberghi & ristoranti)

Radio

Media
(social & press)
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L'IMPATTO ECONOMICO
DEL FESTIVAL

Secondo EY, nel 2025 l’impatto economico del
Festival di Sanremo € pari a 245 milioni di euro:

si tratta di una crescita di circa 40 milioni di euro
rispetto all’edizione precedente, trainata dall’aumento
delle entrate della raccolta pubblicitaria

Valore della Valore aggiunto
produzione (mln, €) (mln, €)
I tt lii ti ti
mpa o’ degli .mves. imenti 47.9 19.8
per 'organizzazione
Impattc? dell gtt|V|ta dggl! ] 5 1,5
spettatori e dei professionisti
I tt Il
mpatto delle speeg 172,2 66,6
pubblicitarie e sponsor
Impatto complessivo 2451 97,9

In termini di valore aggiunto, Uedizione del | posti di lavoro full time equivalent
2025 registra un totale di 97,7 milioni di  attivati sono invece 1.459, in aumento di
euro, in crescita di 21 milioni rispetto al 2024. 132 unita rispetto all’edizione passata.

Fonte: Festival di Sanremo 2025,
analisi di impatto economico, EY
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L'IMPATTO ECONOMICO
DEL FESTIVAL

Valore della produzione (mln, €)

Prod. cinematografica, tv, musicale
Servizi di alloggio e catering
Attivita amministrative

Pubblicita e marketing

Costruzioni

Altro

o 20 40 60 80 100 120 140

Valore aggiunto (mln, €)

Prod. cinematografica, tv, musicale
Servizi di alloggio e catering
Attivita immobiliari

Attivita amministrative

Att. legali, contabilita, cons. gest.

Altro

o 10 20 30 40 50

Occupati (full time equivalent)

Prod. cinematografica, tv, musicale
Servizi di alloggio e catering
Attivita amministrative

Costruzioni

Att. legali, contabilita, cons. gest.
Altro

400 500 600

Fonte: Festival di Sanremo 2025,
analisi di impatto economico, EY
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LIMPATTO SUL MERCATO

Negli ultimi cinque anni gli ascolti in streaming dei brani
in gara a Sanremo sono aumentati del 463%

+84%

2.0 mild di streams

1.5

1.0

0.5

0.0

2020 2021 2022 2023 2024

Negli ultimi cinque anni il peso a volume dei brani in gara a
Sanremo sul mercato dello streaming € cresciuto del 163%

2.5%

2.0%

1.5%

1.0%

0.5%

0.0%

2020 2021 2022 2023 2024

Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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SANREMO =

\ FIMI-GTK /&

& FIMI AWARDS

Il cast di Sanremo 2025 & quello con il maggior numero
di platini conquistati in carriera dagli artisti in gara

@

700 platini

600
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200

100

2022 2023 2024 2025

Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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SANREMO
& FIMI AWARDS

| singoli in gara al Festival dall’edizione del 2013 a quella
del 2024 hanno totalizzato 241 certificazioni platino

Dati aggiornati alla week 05/2025

50

Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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SANREMO
& FIMI AWARDS

Gli artisti che hanno conquistato piu platini con i brani di
Sanremo

MAHMOOD - Brividi (8x), Tuta gold (5x), Soldi (4x)

IRAMA - Ovunque sarai (4x), La genesi del tuo colore
(3x), La ragazza con il cuore di latta (2x), Tu no (2x)

MARCO MENGONI - Due vite (6x),
L’essenziale (4x), Credimi ancora (1x)

FRANCESCO GABBANI - Occidentali’s karma (6x),
Viceversa (3x), Amen (1x)

]LAZZA - Cenere (9x)

ULTIMO - | tuoi particolari (4x), Il ballo delle
incertezze (3x), Alba (2x)

ANNALISA - Sinceramente (4x), Dieci (2x), Il mondo
prima di te (1x), Una finestra tra le stelle (1x)

BLANCO - Brividi (8x)

DARGEN D’AMICO - Dove si balla (7x), Onda
alta (1x)

Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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SANREMO o
& TOP OF THE MUSIC

Per il quarto anno consecutivo ’artista con 'album
best-seller partecipa al Festival

Rkomi Lazza Geolier Tony Effe
Album best-seller 2021 Album best-seller 2022 Album best-seller 2023 Album best-seller 2024
In gara a Sanremo 2022 In gara a Sanremo 2023 In gara a Sanremo 2024 In gara a Sanremo 2025

Per il terzo anno consecutivo un brano in gara a
Sanremo diventa il singolo best-seller

Brividi Cenere Tuta gold
Singolo best-seller 2022 Singolo best-seller 2023 Singolo best-seller 2024
In gara a Sanremo 2022 In gara a Sanremo 2023 In gara a Sanremo 2024

Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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SANREMO
& TOP OF THEMUSIC

Negli ultimi quattro annii brani in gara hanno
conquistato Uintera Top Ten Singoli della
Top of the music nella settimana successiva al Festival

10
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brano vincitore del Festival al primo posto

(o0)

(9]

N

Brani di Sanremo in Top Ten Singoli a un mese dal Festival

8 8

8

2020 2021 2022 2023 2024

brano vincitore del Festival al primo posto Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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SANREMO
& TOP OF THEMUSIC

Top Ten Sanremo 2024 vs Top Ten Singoli 2024

LA NOIA - ANGELINA MANGO

I P> ME, TU P’ TE - GEOLIER

SINCERAMENTE - ANNALISA

CASA MIA - GHALI

TU NO - IRAMA

TUTA GOLD - MAHMOOD

PAZZA - LOREDANA BERTE

CAPOLAVORO - IL VOLO

FINO A QUI - ALESSANDRA AMOROSO

VAI! - ALFA

Il 57% dei brani in gara allultima edizione del Festival & entrato nella Top 100
Singoli piu venduti del 2024.

Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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LO SCENARIO MUSICALE

Nel 2024 il repertorio locale rappresenta 1’84% della
Top 100 Album, nel 2015 la quota era del 69%

100
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o

2015 2024
Fonte: Top of the music FIMI/GfK

Negli ultimi dieci anni I’eta media degli artisti in Top Ten
Album annuale € diminuita del 13%
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Fonte: Top of the music FIMI/GfK
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IL PUBBLICO TELEVISIVO

Audience % dal 2000 al 2024

Fario
Pavarotti
Sasire

Carrd Conti
Banoks
Papi Morandi, Emiita
Ceccherini (B
Feni gmn:ig“”- Fazia ;"“
A, Liltizzetls O
Baglani
Luca & Paclo Mursz
Moral Conti Hunzikar Amadous Amadeus vs.
ifc:dr? \éf‘r;kuncr; o De Filippi.~ Fawing Emrelb s.'23
Belvedars Conelasi Morandi L) Amadeus
Crozza Clericl Pappdiet - Lk 5l Amadeus Mengoni
Mrazova Mcsandi Giorgia
Garko Baglioni
Baudo Ghenea Rallagle Ma'm",w,
Autiari Fazio Bisks Cucearini
Gerini Panarielio Litizzatto Fiorello
Caballo aony
Elaal iorele
T Feio
Baudo
Chiambreti
Guaccere
Osvart
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Gli ascolti per serata delle ultime quattro edizioni

14000audience (.000)

12000
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2000
o

2021

1° serata

AMR: 8.305.280
SHR: 46.8%

B 2021

2° serata

2022

B 2022

0 2023

3°serata

AMR: 11.264.538
SHR: 58.4%

2023

AMR:10.636.112
SHR: 63.4%

B 2024

2024

Fonte: Elaborazione Dentsu su dati Auditel

13502
11378
T 10977
9970
8363
7435 7880

4° serata

Finale

AMR: 11.314.025
SHR: 66.2%

Fonte: Elaborazione Dentsu su dati Auditel

Fimy
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IL PUBBLICO TELEVISIVO

Indice di affinita del pubblico Tv del Festival

2023 112024
140 = =
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Fonte: Elaborazione Dentsu su dati Auditel

| numeri dell’ultima edizione
66% | SHARE MIGLIORE DAL 1996

82% L’INTRATTENIMENTO DI PRIMA SERATA PIU GIOVANE
share 1524 | DI SEMPRE

+12% | L’EDIZIONE PIU DIGITAL DI SEMPRE

tempo speso

29mln | L’EDIZIONE PIU SOCIAL DI SEMPRE

engagement

Fonte: RAI direzione marketing
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IL PUBBLICO MUSICALE

Le modalita di ascolto di musica in Italia
. Paid streaming . Free streaming . Video streaming . Short-form video . Radio . Musica acquistata . Altro

30 orediascolto
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eta16-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Fonte: Engaging with music, IFPI

La scoperta di musica in Italia

Short-form video . YouTube . Streaming service . Tvofilm . Passaparola . Social media . Radio

40%
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Fonte: Engaging with music, IFPI
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[ ] L 4
FEDERAZIONE
INDUSTRIA
MUSICALE
ITALIANA

FIMI nasce nel 1992, & socio fondatore di
Confindustria Cultura ltalia e membro IFPI,
rappresenta le maggiori imprese
produttrici e distributrici del settore
discografico per un totale di oltre 2.500
marchi tra i piu famosi al mondo.




